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This Is Just the Beginning

Capacity & Ramping Fast

A Sustainable Energy Economy Is Within Reach & We Should Accelerate It

A Sustainable Energy Economy Is Within Reach & We Should Accelerate It

WOW THE MASTER PLAN WORNS.

Global gross domestic product (GDP) at current prices from 1985 to 2027
(in billion U.S, dollars)

The Plan To Eliminate Fossil Fuels
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Nom  Jean-luc Revenus
Age 36

Viea  Paris

Avec  Jeanne Vile

Sans enfant
EducationSupérieure (ingénieur école promo ...)
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pilote entreprise 1

Fréquent
Pilote entreprise 2 requences
« J'ai un beau métier, mais Passionné d'aviation et de modéle rédits
mes priorités sont ailleurs. Passionné de races de chiens et de voyages en
Mon employeur n est pas
Asie Niveau Technique

mon seul centre dinterét »

EPIC / USER STORY / PAIN POINT / PROBLEME
Jean Luc 36 ans est pilote de
ligne depuis 3 ans dans une
compagnie low cost
européenne.

Il trouve que sa vie manque de
sens, de variété et doriginalits.

Quel est le probleme de Jean-Luc ?
Quelle est la frustration de Jean-Luc ?

Quels sont les besoins et attentes de Jean-Luc ?
Pourquoi n'estl pas satisfait des solutions
existantes 7
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7 millions euros turnover
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29 clients with 650 shops
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ICP / ABM

PERSONA
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What Defines a Good Omni-Channel Customer Experience?
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Défintons | Défintion général,courts et smple du marketing
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Acaptation de cetce définion pour ce cas de o8

CACL LTV

Customer
Acquisition
Cost

CACLLTV

Customer Life
Acquisition Time
Cost Value

Equation du business développement ROMI 3:1
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Hyper Choix Curation / Vidéo / Podcast raisonnable
Digital Detox RTM / SEO/NewsHack
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CONTENT StoryTelling

content marketing
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Vous inventez une API qui permet de supprimer les queues et files d'attentes. Votre ipapi : un outil gratuit pour géolocaliser vos
client vous envoie : visiteurs en temps réel
Le type de convocation (musée, aéroport, gare, vente, médecin ...)
L'heure de début et de fin

La liste des personnes convoquées
AP' 0 1 1 ¢ Vous lui retournez la liste des personnes avec I'horaire précis de convocation

Votre algorithme tient compte des habitudes, des informations tiktok, insta, snap,
|nte|"face entre tinder, facebook, linkedin, du comportement. Votre machine learning (IA) ajuste les
Applications horaires futurs en fonction des heures darrivées réelles. Toutes les datas disponidles grice aux adresses IP
" Sur place les personnes sont taguées pour comparer la prévision et la réalité. lls
Programmee peuvent aussi, comme dans Waze, déclarer la durée et |a taille de la file d'attente. 1

Tous ces éléments améliorent les futures prédictions.
NoQueue est une plateforme biface, attention au double persona ! p—
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Des tarifs pour tous les besoins n

IFTTT = Lo

ifthisthenthat

Lancer I’API qui révolutionne 'UX :
fluidité de I'accés aux locaux

pas d’attente

7 u n 1 with everyone in the world. rapidité du onboarding
- - 3 = s g temps supplémentaire pour achats
i Voice & Video, Messaging, and meilleure UX

Build apps that communicate

Authentication APIs for every

$0 $10 . $50 . $100 . N
m m m licat moine g personnel de controle
application . .
~ — applicatior travail plus agréable

ventes additionnelle

OBJECTIF VALO : passer de 1 & 500 millions ! M A I S

+REEm
[ Bpre— G acrmaxmeacr =

. .
apltal Is ) 1/ Présentation équipe (1mn oral)
2/ Persona (1)

' A H ¥
I eq u I p LR 3/ Carte d’empathie (simple)
o n prqet 4/ Parcours client (7j)

y 2 : Les grandes th_es_ Ve (vzntur
equipe réussites viennent | choisissent

avant des bonnes équipes | 'L orete sur

Pidée e tes prandes > | I (AT
o _ 1y

5/ Product Backlog (10 user stories)
6/ Prototype (Marvel App)

idées !

Better done than perfect
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